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Hoofdstuk 1: Sponsorbeleid 

Voordat de vereniging start met het werven van sponsoren is het belangrijk dat het bestuur beleid opstelt 
op het gebied van sponsorwerving. Het beleid zorgt voor duidelijke kaders en richtlijnen binnen de 
vereniging. De betrokken vrijwilligers bouwen verder op dit verenigingsbeleid. 
In dit hoofdstuk gaan we in op wat er in het sponsorbeleidsplan moet staan.  

 

1.1 Organisatie, reden en doelstelling sponsorwerving 

In het sponsorbeleidsplan beschrijft het bestuur wat de vereniging op het gebied van sponsoring in de 
komende jaren wil bereiken en de manier waarop de vereniging dit wil doen. 
  
Er is altijd een reden waarom er sponsorinkomsten nodig zijn. De reden van sponsorwerving is belangrijk 
want het heeft invloed op de keuzes die gemaakt worden tijdens het sponsorwervingsproces. Daarbij 
komt dat potentiële sponsoren geïnteresseerd zijn in de reden van sponsorwerving van de vereniging. 
Voorbeelden van redenen voor sponsorwerving zijn: 

- Financiering van nieuw materiaal  
- Financiering van een nieuw project/activiteiten 
- Sponsoring van het sportieve doelstellingen 

 
Aan elke reden kan een doelstelling gekoppeld worden. Zorg ervoor dat de doelstelling SMART 
geformuleerd wordt: Specifiek, Meetbaar, Aanvaardbaar, Realistisch en Tijdgebonden. 
 

 

  

 

 

 

 

1.2 Sponsorvormen 
De vereniging kan op verschillende manieren gesponsord worden. De manier van sponsoring hangt af van 
de behoeften van de vereniging. De behoefte de verenigingen is belangrijk voor het bepalen van de 
gewenste sponsorvorm. De vereniging kan voor één of meerdere sponsorvormen kiezen. Hieronder 
worden verschillende vormen kort toegelicht. 
 
Sponsoring in de vorm van geld 
De bekendste vorm van sponsoring is sponsoring in de vorm van geld. de vereniging ontvangt geld in ruil 
voor tegenprestaties. Het betaalde bedrag door de sponsor kan door de vereniging vrij besteedt worden 
of ontvangen zijn voor bepaalde activiteiten. Dit is afhankelijk van het afgesloten sponsorcontract. 
 
Sponsoring in de vorm van goederen, diensten en kennis 
Een andere bekende vorm van sponsoring bestaat uit sponsoring in de vorm van goederen, diensten en 
kennis. Bij deze vorm van sponsoring biedt de sponsor producten aan, verleent diensten aan de 
vereniging of deelt kennis die nodig is binnen de vereniging, denk aan een bouwmarkt die verf ter 
beschikking stelt om het clubhuis te schilderen, een notaris die gratis of goedkoper zijn diensten 
aanbiedt bij een statutenwijziging of een boekhouder die vrijwillig de penningmeester adviseert bij het 
opstellen van de jaarrekening. 
 

Voorbeeld doelstelling: 
 

De honkbalvereniging “Hit Em” wil op 30 januari 2025 €5.000 extra sponsorinkomsten 

gegenereerd hebben voor het aanschaffen van wedstrijdkleding voor alle jeugdteams.  
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De traditionele vormen van sponsoring in geld (sponsorbord, advertenties in clubblad etc) zijn bij de 
meeste verenigingen bekend. Daarnaast zijn de afgelopen jaren vele vormen van alternatieve 
inkomstenbronnen gecreëerd die op landelijk en lokaal niveau aangeboden worden. Rotterdam 
Sportsupport heeft een overzicht van de alternatieve inkomstenbronnen. Klik hier voor het artikel.  
 

1.3 Wet- en regelgeving 
Wet- en regelgeving speelt een steeds grotere rol in onze samenleving. Het is dan ook belangrijk om op 
de hoogte te zijn van alle wet- en regelgeving en toe te passen waar nodig.  
Het uitgangspunt is dat alles binnen het redelijke kan en mag, tenzij de wet, verhuurder van de locatie 
of de overkoepelende sportbond hier beleid op heeft. In algemene zin moet voorkomen worden dat 
personen blootgesteld worden aan niet relevante, ongezonde reclame-uitingen. In hoofdstuk 18.3 van het 
handboek Wet- en Regelgeving van het NOC*NSF staan diverse wet- en regelgeving toegelicht, alsmede 
diverse voorbeeldovereenkomsten. Hieronder 3 toevoegingen voor Rotterdamse Sportverenigingen. 
 
 
1.3.1 Landelijk  

 Vanaf 1 oktober 2021 is er de wet KOA, en mag er door wedkantoren, loterijen en 
andere gokgerelateerde bedrijven aan sportsponsoring gedaan worden. Bedenk wel goed of deze 
reclame uitingen passen bij de normen en waarden van jouw vereniging. 

 Er zijn diverse reclamecodes voor bijvoorbeeld alcohol, voeding en kansspelen. 
 
1.3.2 Gemeente Rotterdam 

 Rotterdam is partner van de Alliantie Stop kindermarketing ongezonde voeding en heeft het 
Convenant Gezonde Sportevenementen ondertekend. De gemeente en partners spannen zich in 
om de beweging voor gezonde sportsponsoring en een gezond aanbod van eten en drinken gericht 
op kinderen in te zetten.  

 De gemeente heft reclamebelasting. Kort gezegd kost reclame die goed van de buiten de 
sportaccommodatie te zien is per m2 circa €56,- per jaar. Dit moet betaald worden door het 
bedrijf waarvoor reclame wordt gemaakt. Verteld dit op voorhand aan je sponsor, zodat dit geen 
onverwachte tegenvaller is. 

Je mag een reclamebord, vlag of andere sponsoruiting niet zomaar overal plaatsen. Hier zijn regels voor.  
 
 
1.3.3 Sportbedrijf Rotterdam:  
Het sportbedrijf Rotterdam, de grootste verhuurder van sportaccommodaties in Rotterdam, heeft een 
sponsorbeleid. Het komt er in het kort op neer dat huurders een aanvraag kunnen indienen bij het 
Sportbedrijf Rotterdam en zij beoordelen of de sponsoruiting geschikt is. Verder beoordelen zij of het 
materiaal en de positionering veilig is en voldoet aan de wetgeving (brandveiligheid e.d.).  
De geschiktheid van de sponsoring worden bepaald op basis van een aantal indicatoren:  

 Wet- en regelgeving.  
 Actualiteit 
 Extreme/omstreden religieuze of politieke uitingen.  
 Ongezonde/schadelijke merken (bv Energy drinks, Alcohol en rookwaren)  
 Zaken die beladen zijn met sterke voor- en tegenstanders (Black Lives Matter, Covid-19, zwarte 

piet).  
 Waarden en normen samenleving 
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Resultaat stap 1 

In het sponsorbeleid staat vastgesteld wat de reden en doelstelling van de sponsorwerving is én 
welke sponsorvormen binnen de vereniging passen. Tevens beschrijft het beleid hoe het werk 
wordt georganiseerd, verantwoord en voldoet aan de wet- en regelgeving. Tot slot is het 
sponsorbeleid aan de leden gecommuniceerd en goedgekeurd op de ALV  


