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Hoofdstuk 3: Kenmerken van de vereniging 
Een (potentiële) sponsor wil zich verbonden voelen met de vereniging.  
Heeft de vereniging prestatieve ambities? Bedien je een specifieke doelgroep? Wat is de cultuur binnen 
de vereniging? Het is verstandig om als vereniging goed te weten wat de kernwaardes zijn en deze in 
kaart te brengen om zo sponsoren aan de vereniging te binden. In dit hoofdstuk bespreken we 
verschillende kenmerken van de vereniging die belangrijk zijn voor een sponsor.  
 

3.1 Betrouwbaar 
Een betrouwbare vereniging is de basis voor een samenwerking. Maak inzichtelijk hoe de structuur 
(organogram) van de vereniging is opgezet en welke sterktes hier uit voortkomen. Benoem daarnaast het 
maatschappelijke doel en de strategie van de vereniging. 
 

3.2 Activiteiten 
De vereniging heeft verschillende activiteiten die interessant kunnen zijn voor de (potentiële) sponsor. 
Beschrijf alle activiteiten die de vereniging organiseert of waaraan de vereniging deelneemt. Deze 
activiteiten kunnen interessant zijn voor (potentiële) sponsoren. 
 

 

3.3 Ledenbestand 
Om te bepalen welke bedrijven interessante potentiële sponsoren zijn, is het belangrijk om te weten wie 
je leden zijn. De leden en bezoekers van de vereniging vormen namelijk de belangrijkste tegenprestatie 
voor potentiële sponsoren. Om als vereniging goed in beeld te hebben hoe aantrekkelijk je bent voor 
sponsoren kun je de volgende zaken in kaart te brengen:  
 

 Aantal leden (verleden – heden – toekomstverwachting) 
 Kenmerken van de leden 

o Woonplaats/wijk, leeftijd etc. 
o Interesses (waar geven ze geld aan uit) 

 
Weet je niet goed welke interesses jouw leden hebben? Start dan met een enquête onder de leden. 
Onder bijlage 2 staat een voorbeeldenquête. 
 

· TIP · Voeg de enquête toe aan het inschrijfformulier. Op deze manier zorg je ervoor  
dat de informatie over de leden up-to-date blijft. 

 

3.4 Accommodatie en locatie sportvereniging 
Naast de leden kunnen de accommodatie en de locatie van de vereniging mogelijkheden bieden voor het 
sponsoraanbod. Het is dus handig om te weten wat sponsoren interessant kunnen vinden aan jouw 
accommodatie en de plek waar de accommodatie staat. 
 
 
 
 

Voorbeeld: 
Turnvereniging ‘t Boogje organiseert jaarlijks een interne wedstrijd voor al haar leden: De 
Boogjes Competitie. Na het binnenhalen van Eneco als sponsor kreeg de interne wedstrijd de 
volgende naam: De Eneco Competitie voor Boogjes. 
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3.4.1 De accommodatie 
Voor een sponsor kan het heel interessant zijn om zichtbaar te zijn op jouw accommodatie. Daarnaast 
kan het voor een sponsor erg aantrekkelijk zijn om de mogelijkheid te hebben om gebruik te kunnen 
maken van bijvoorbeeld het clubhuis of de sportvelden. De volgende zaken zijn daarom van belang om in 
beeld te hebben: 

 Bereikbaarheid en openingstijden accommodatie en kantine 

 Is de accommodatie in eigendom van de vereniging of huurt de vereniging van de gemeente? 

 De indeling van de accommodatie 
o Mogelijkheden voor sponsoring op/binnen de accommodatie 
o Welke activiteiten of evenementen kunnen plaatsvinden op de accommodatie 

 
3.4.2 De omgeving 
Het in kaart brengen van de omgeving van de vereniging helpt bij het in kaart brengen van (potentiële) 
sponsoren. Het betreft de fysieke omgeving (gebied), evenals de technologische omgeving en de 
maatschappij. 
 
3.4.2.1 Het gebied 
Het gebied is voor elke vereniging verschillend. Soms stelt een gebied van 1 km voldoende dekking voor 
potentiële sponsoren, soms is het benodigde gebied de hele stad en soms het hele land. Het gekozen 
gebied kun je in kaart brengen door te kijken naar het bedrijfsleven in en de economische situatie van 
het gebied. 
Breng het bedrijfsleven in kaart door de volgende zaken te beschrijven: 

 Het aantal bedrijven in het gebied (toename of afname) 
 De aard/de branche van de bedrijven. 

Informatie hierover is te vinden op www.cbs.nl en www.rotterdam.nl/(gebied) en 
https://kvkregiodata.nl/ 
 
3.4.2.2 Technologie 
Breng in kaart welke technologieën de vereniging kan gebruiken voor het werven van sponsoren maar 
ook welke communicatiemiddelen je kunt inzitten voor het promoten van de sponsoren.  
Voorbeelden van technologieën en communicatiemiddelen zijn: 

 E-mail 
 Social Media 
 Website 
 Narrowcasting 
 Whatsapp 

 
3.4.2.3 Maatschappij 
Inspelen op ontwikkelingen in de maatschappij kan het werven van sponsoren makkelijker maken.  Deze 
ontwikkelingen zorgen voor specifieke doelgroepen, evenementen, sponsordoeleinden etc. 
Maatschappelijke ontwikkelingen zijn: 

 Maatschappelijk Verantwoord Ondernemen  
 Individualisering 
 Consumentisme 
 Vergrijzing 
 Professionalisering 
 Technologisering 
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3.5 Concurrenten 
(Sport)verenigingen met vergelijkbare kenmerken vissen vaak in dezelfde vijver wat betreft sponsoren. 
Wanneer je de concurrentie goed in kaart brengt neem je een voorsprong op hen. Je kan dan namelijk 
bij potentiële sponsoren aangeven wat juist jouw vereniging uniek maakt. Er zijn verschillende soorten 
concurrentievormen: 

 Soortgelijke sportverenigingen  
 Andere sportverenigingen 
 Andere instanties/organisaties met dezelfde behoefte richting sponsors 

 

3.6 Sportieve situatie 
De sportieve situatie van de vereniging kan voor sommige potentiële sponsoren belangrijk zijn. Het is 
dan ook verstandig om de sportieve situatie te beschrijven. Ga hierbij in op de volgende zaken: 

 De sportieve prestaties van de vereniging (ook die uit het verleden) 
 Beschrijving van de prestatieve teams/groepen/talenten/kampioenen  
 Wat wil de vereniging op sportief gebied bereiken? 

 
 
 
 

 

 
 

  

Resultaat stap 3 
Je hebt de kenmerken van de vereniging, accommodatie en omgeving beschreven en 
geanalyseerd. Deze gegevens heb je nodig voor het schrijven van het sponsorvoorstel en als 
input voor stap 4 & 5. 


